WeilRkohl als Werbealternative

15.03.2023 (AMI) — Bei der aktuellen, insgesamt knappen
Angebotssituation im Gemusesortiment rickt deutscher Weil3kohl
starker in den Vordergrund des Aktionsgeschehens. Seit Wochen ist die
Werbeintensitat mit dem Lagergemuse hoch und kurbelt die Nachfrage
an.

Sehr hohe Werbeintensitit bei WeiRkohl @

Werbeanstole fur Weillkohl aus konventioneller Produktion im deutschen

Lebensmitteleinzelhandel nach Kalenderwochen
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Den Supermarktketten und Discountern fehlen durch die enge Versorgungslage mit
Importgemuise aus den Winterproduktionsgebieten Aktionsartikel. Die Ketten im deutschen
Lebensmitteleinzelhandel (LEH) weichen daher auf Weil3kohl als Werbeartikel aus. Fir die
Aktionen stehen ausreichende Mengen zur Verfligung, und im Rahmen der Werbungen fliel3t
die Ware erwartungsgemal ab. Das insgesamt hohe Preisniveau des konkurrierenden
Gemiusesortiments, sowie die zahlreichen Angebotsaktionen, lassen die privaten Haushalte
seit Wochen verstéarkt zu Weil3kohl greifen.

Unlblich hohe Werbeaktivitat zu diesem Saisonzeitpunkt

Ublicherweise lauft die Werbesaison mit Weikohl zum Marz aus und ist mit dem
Friahlingsbeginn weitgehend beendet. Nach einer kurzen Durststrecke in der vergangenen
10. Woche starten in der aktuellen 11. Woche jedoch erneut viele Regionalgesellschaften mit
WeilRkohlwerbung durch. Insgesamt 10 Aktionen laufen mit dem Lagergemiise, ein
saisonuntbliches Ereignis. Denn so haufig wurde nicht einmal in der Hauptsaison geworben.
Die Aktionspreise liegen dabei zwischen 0,79 und 0,99 EUR/Kkg.

Insgesamt ist Weil3kohl nicht von der allgemeine Lebensmittelteuerung ausgeschlossen. Das
schlagt sich auch in den Werbepreisen nieder. Der durchschnittliche Aktionspreis fur



konventionell erzeugten Weikohl liegt in der 11. KW bei 0,90 EUR/kg. Das entspricht einer
Verteuerung gegenuber der Vorjahreswoche von 13 %. Gegeniiber der 11. Woche des
Jahres 2021 wird das KohlgemiUse aktuell sogar knapp 59 % teurer angeboten. Dennoch
bietet das Produkt im Vergleich zum gesamten Gemuse-Sortiment eine ginstige und
zeitgleich regionale Alternative. Zudem ist die Kauflust bei Friihlingsgemiisen aufgrund der
derzeitigen winterlichen Witterung gehemmt. Wie sich das Werbegeschehen in den
kommenden Wochen entwickelt, gilt abzuwarten, denn vorerst kehrt der Fruhling noch nicht
ein.

Mit AMI-Aktionspreise im LEH haben Sie die Mdglichkeit, die Werbeaktivitaten des LEH
weiter im Blick zu behalten — nicht nur Weil3kohl, sondern fiir das gesamte Gemiuse-
Sortiment. Bereits dienstags ab 13 Uhr stehen die Angaben zu den Angebotsaktionen von
rund 50 Ketten und deren Regionalgesellschaften zur Verfiigung. Uber den Aktionspreis
hinaus umfassen die Daten Angaben zu Herklnften, Verpackungen und
Produktspezifikationen. Einen friiheren Indikator fur mdgliche Entwicklungen auf der
Verbraucherebene gibt es nicht. Sichern Sie sich lhren Zugang zu AMI-Aktionspreise im
LEH. Egal, ob eine Ubersicht tiber die gesamten Angebotsaktionen einer Woche, oder eine
Analyse fir ein einzelnes Produkt oder eine Produktgruppe, die AMI-Marktexperten erstellen
Ihnen gerne ein individuelles Angebot.

Beitrag von Farina Lurz

Junior Produktmanagerin Agribusiness
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https://www.ami-informiert.de/ami-maerkte/maerkte/ami-gartenbau/aktionspreise-im-leh
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