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Einkauf von Oko-Lebensmitteln in Deutschland  AMI

insgesamt

Umsatze in Mrd. Euro 7,55
ohne AuBBer-Haus-Verzehr
7,04

Verénderung

nach

nach

Naturkost- ol iy
fachgeschafte

einschlieBlich Hofladen, die Waren
im Wert von mind. 50.000 € (Netto)
zukaufen (u.a. vom GrofBBhandel)

Lebensmittel-
einzelhandel

einschlieBlich
Drogeriemarkte

Sonstige

Backereien, Metzgereien, Obst/

Gemuse-Fachgeschafte, Wochen- 0 -
markte, Ab-Hof-Verkauf, Abokisten, Al .=
Versandhandel, Tankstellen, Reformhauser 201 3
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Absatz- und Umsatzanderung beil Bio-
Frischeprodukten (2013 geg. 2012 in % )
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Quelle: AMI- Analyse des GfK-Haushaltspanels
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Bio-Anteile am jeweiligen Gesamtmarkt
in % von Menge und Wert, 2013

Fleisch
Fleischwaren/Wurst
Geflugel

Kase

Eier

Frischobst
Frischgemiuse
Frischkartoffeln
Brot

Frischmilch
Milchgetranke
Joghurt

Quark
Milchrahmerzeugnisse
Butter

D

il 5 0 Einkaufsmenge

b = Verbraucherausgaben
2B 19

é 3,5

T Eeeehhhhhhhhhehhhhhhh 130
S — 66
* 8,3
* 9,4

e s— 8
¥ 7,9

St

é 7,4

O 40

Sl 34

. 3.4 AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels

© AMI 2014 www.AMI-informiert.de



Anteil von Bio-Lebensmitteln und Getranken
am entsprechenden Gesamtumsatz  (in %) @
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