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Umsatzwachstum insgesamt 7,2 %
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Absatz- und Umsatzänderung bei Bio-
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Quelle: AMI- Analyse des GfK-Haushaltspanels
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Bio-Anteile am jeweiligen Gesamtmarkt 
in % von Menge und Wert, 2013
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Anteil von Bio-Lebensmitteln und Getränken 
am entsprechenden Gesamtumsatz (in %)
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Quelle: Arbeitskreis Biomarkt, Statistisches Bundesamt, AMI


