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in Deutschland

Diana Schaack
Oko-Landbau

Bio-Boom halt auch

Christine Rampold
Oko-Landbau

2021 an

Im Jahr 2021 gaben die Verbraucher in Deutschland 5,8 % mehr Geld und damit insgesamt
15,87 Mrd. EUR fiur Bio-Lebensmittel und -Getréanke aus. Der Bio-Markt kann sich damit mehr als
behaupten, und das vor dem Hintergrund des Rekordwachstums von 2020 und einem stagnieren-

den Gesamtmarkt fur Lebensmittel.

Der Bio-Anteil am Lebensmittelmarkt erhoht sich
damit auf vorlaufige 6,8 %. Nach dem Rekord-
wachstum von 22 % im Ausnahmejahr 2020 stell-
ten sich viele Marktakteure die Frage, ob das da-
mals erreichte Niveau von 14,99 Mrd. EUR noch
deutlich Ubertroffen werden kann. Aber auch 2021
ging das Wachstum weiter. Die Verbraucherinnen
und Verbraucher in Deutschland gaben 5,8 %
mehr Geld und damit insgesamt 15,87 Mrd. EUR
fur Bio-Lebensmittel und -Getréanke aus, so der

von der AMI koordinierten Arbeitskreises Biomarkt
auf Basis von Daten der Marktforschungsinstitute
GfK, Nielsen, bioVista, BNN und Klaus Braun
Kommunikationsberatung.

Treibende Kraft war wie bereits 2020 vor allem der
konventionelle Lebensmitteleinzelhandel (LEH),
der seine Umsatze mit Bio-Lebensmitteln und Ge-
tranken um 9,1 % auf insgesamt 9,88 Mrd. EUR
gesteigert hat. Sein Anteil am Bio-Markt wuchs
damit von 60 % im Jahr 2020 auf 62 %, jeweils

Deutscher Bio-Markt boomt erneut

Verbraucherausgaben fiir Bio-Lebensmittel und -Getranke
nach Einkaufsstatten in Deutschland, in Mrd. EUR

Insgesamt

Sonstige Einkaufsstatten
Béckereien, Metzgereien, Obst/
Gemise-Fachgeschafte, Wochen-
mérkte, Ab-Hof-Verkauf, Versand-
handel, Tankstellen, Reformh&user
Naturkosthandel

EinschlieRl. Hofladen, die Waren im
Wert von min. 50.000 € zukaufen

2,24

12,26

10,91 3,70

10,34

9,84

Lebensmitteleinzelhandel
einschlieRlich Drogeriemérkte

2016 2017 2018 2019 2020

14,99 4749

D

+58% . .
Im Jahr 2021 stiegen die Verbrau-

cherausgaben fir Bio-Lebensmittel
und -Getranke um 5,8 % auf insge-
samt 15,87 Mrd. EUR . Zwar wuchs
der deutsche Bio-Markt damit nicht
mehr so stark wie im Jahr 2020,
aber das Bio-Wachstum geht wei-
ter. Der Bio-Anteil am Lebensmittel-
markt erhohte sich im Jahr 2021
auf 6,8 %. Auch im Jahr 2021 stell-
te sich der konventionelle Lebens-
mitteleinzelhandel (LEH) als wich-
tigster Wachstumstreiber heraus.

-3,3 %

+9,1 °‘o

2021
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Das Jahrbuch bietet Analysen aktueller Trends am deutschen
und europaischen Markt fiir Oko-Rohware und Bio-Lebensmittel.
Zusatzlich veranschaulichen AMI Markt Charts die Zusammen-
hange. Marktbeteiligte erhalten durch die Bewertung der
Einflussfaktoren auf das Marktgeschehen eine solide Grundlage
fur ihre strategischen Entscheidungen. Ausfiihrliche Tabellen im
Hauptteil bieten zudem umfangreiche Vergleichsmaglichkeiten
mit den eigenen Unternehmens- und Branchendaten.

Ausfiihrlich beleuchtet werden der deutsche Anbau und die
Produktion sowie die Entwicklung der Erzeugerpreise fiir Obst,
Gemiise, Kartoffeln, Getreide, Schlachttiere, Milch und Eier auf
verschiedenen Absatzstufen. Erneut aufgenommen wurden Preise
fiir importiertes Obst, Gemiise und Kartoffeln.

Die Zeitreihen in der Markt Bilanz umfassen sowohl den Einkauf
der deutschen Haushalte von verschiedenen Bio-Produkten als
auch jahrliche Verbraucherpreise.

Fakten zum europaischen Bio-Markt mit Kennzahlen zu Umsatz,
Anbau und Produktion runden die Publikation ab.

AMI - Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH
Dreizehnmorgenweg 10
53175 Bonn
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