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mentar: Oko-Markt 2022 in Deutschland

Diana Schaack
Oko-Landbau

Bio-Markt wachst nu

Christine Rampold
Oko-Landbau

r noch im LEH

2022 gaben die Verbraucher in Deutschland 3,5 % weniger Geld und damit insgesamt 15,3 Mrd.
EUR fir Bio-Lebensmittel und -Getranke aus. Erstmals sinken die Ausgaben fiir Bio-Lebensmittel
und kénnen das Niveau des zweiten Pandemie-Boom-Jahres 2021 nicht halten. Dennoch liegen

die Umsatze 25 % lUber dem Vor-Corona-Niveau.

Der deutsche Bio-Markt ist im Jahr 2022 zum ers-
ten Mal in seiner Geschichte geschrumpft. Die
Haushalte in Deutschland gaben 3,5 % weniger
Geld und damit insgesamt 15,31 Mrd. EUR fiir Bio-
Lebensmittel und -Getrdnke aus, so der von der
AMI koordinierte Arbeitskreis Biomarkt. Die Daten-
basis beruht auf Daten der Marktforschungsinstitu-
te GfK, Nielsen, bioVista, BNN und Klaus Braun
Kommunikationsberatung. Der Bio-Anteil am Le-
bensmittelmarkt verringert sich damit auf vorlaufi-

ge 6,3 %. Der gesamte Lebensmittelmarkt ist
durch die hohen Preissteigerungen im zweiten
Halbjahr 2022 deutlich gewachsen. Die Pandemie-
jahre 2020 und 2021 haben das Bio-Wachstum
enorm vorangetrieben. Allein im Jahr 2020 wuchs
der Bio-Markt um mehr als 22 %. Der Bio-Markt
legte in dieser Zeit ungefahr doppelt so stark zu
wie der Lebensmittelmarkt insgesamt, da die Ver-
braucher zu Pandemiezeiten mehr zu Hause ge-
kocht und gegessen haben und auf gesunde, um-

Ausgabendelle bei Bio-Lebensmitteln

Verbraucherausgaben fiir Bio-Lebensmittel und -Getranke
nach Einkaufsstatten in Deutschland, in Mrd. EUR

Insgesamt

Sonstige Einkaufsstatten
Béckereien, Metzgereien, Obst/
Gemiise-Fachgeschafte, Wochen-
markte, Ab-Hof-Verkauf, Versand-
handel, Tankstellen, Reformhauser
Naturkosthandel

EinschlieRl. Hofladen, die Waren im
Wert von min. 50.000 € zukaufen

15,87
14,99

12,26

10,34 1091

Lebensmitteleinzelhandel
einschlieRlich Drogeriemérkte

2017 2018 2019 2020 2021

2,41
3,58

N
9,88

-

D

-3,5%

Im Jahr 2022 gaben die Verbrau-
cher in Deutschland insgesamt

3,5 % weniger fur Bio-Lebensmittel
und -Getranke aus als im Jahr zu-
vor. Allerdings wird der Umsatz mit
Bio-Lebensmitteln 2022 mit 15,31
Mrd. Euro immer noch deutlich
Uber dem Niveau von 2019 liegen.
Auch im Jahr 2022 stellte sich der
konventionelle Lebensmitteleinzel-
handel (LEH) als wichtigster
Wachstumstreiber heraus. Hierbei
haben die Discounter als vermeint-
liche preiswerte Einkaufsstatte
deutlich die Entwicklung vorange-
trieben.

15,31
1,97

-18,2%

=

3,14

-12,3 %

10,20

+32%

2022
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Das Jahrbuch bietet Analysen aktueller Trends am deutschen
und europaischen Markt fiir Oko-Rohware und Bio-Lebensmittel.
Zusatzlich veranschaulichen AMI Markt Charts die Zusammen-
hange. Marktbeteiligte erhalten durch die Bewertung der
Einflussfaktoren auf das Marktgeschehen eine solide Grundlage
fur ihre strategischen Entscheidungen. Ausfiihrliche Tabellen im
Hauptteil bieten zudem umfangreiche Vergleichsmaglichkeiten
mit den eigenen Unternehmens- und Branchendaten.

Ausfiihrlich beleuchtet werden der deutsche Anbau und die
Produktion sowie die Entwicklung der Erzeugerpreise fiir Obst,
Gemiise, Kartoffeln, Getreide, Schlachttiere, Milch und Eier auf
verschiedenen Absatzstufen. Erneut aufgenommen wurden Preise
fiir importiertes Obst, Gemiise und Kartoffeln.

Die Zeitreihen in der Markt Bilanz umfassen sowohl den Einkauf
der deutschen Haushalte von verschiedenen Bio-Produkten als
auch jahrliche Verbraucherpreise.

Fakten zum europaischen Bio-Markt mit Kennzahlen zu Umsatz,
Anbau und Produktion runden die Publikation ab.

AMI - Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH
Dreizehnmorgenweg 10
53175 Bonn
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