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Abkiirzungen von Institutionen

BDC = Bund Deutscher Champignon- und Kulturpilzanbauer e.V., Bonn

BLE = Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Erndhrung, Bonn

BNN = Bundesverband Naturkost Naturwaren e.V., Berlin

BMEL = Bundesministerium fur Erndhrung und Landwirtschaft, Berlin

BOL = Bundesprogramm Okologischer Landbau, Bonn

BOLW = Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft, Berlin

Eurostat = Statistisches Amt der Europaischen Gemeinschaft, Luxemburg

FAO = Food and Agriculture Organisation of the United Nations, Rom, Italien
FiBL = Forschungsinstitut fiir biologischen Landbau, Frick, Schweiz

YouGov = YouGov CP Germany GmbH, Niirnberg

IFOAM = International Federation of Organic Agriculture Movements, Bonn
KTBL = Kuratorium fiir Technik und Bauwesen in der Landwirtschaft, Darmstadt
MEG = Marktinfo Eier & Geflligel, Bonn
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Bio-Markt wachst wieder uber Menge

Der Umsatz mit Bio-Lebensmitteln erreichte 2024 einen neuen Rekord: die Verbraucher gaben

17 Mrd. EUR fiir Bio-Lebensmittel- und Getranke aus. Nachdem 2023 vor allem héhere Preise zum
Umsatzplus gefiihrt haben, waren es 2024 wieder groRere Verkaufsmengen. Discounter und Dro-
geriemérkte spielten fiir die positive Umsatzentwicklung eine entscheidende Rolle.

Die Ausgaben fiir Bio-Lebensmittel und -Getranke
wuchsen 2024 auf 17 Mrd. EUR. Dies ist ein
Wachstum um 5,7 % im Vergleich zum Jahr zuvor,
so der von der AMI koordinierte Arbeitskreis Bio-
markt. Die Umsatzschatzung basiert auf Daten der
Marktforschungsinstitute YouGov (ehemals GfK
Consumerpanel), NielsenlQ, bioVista, BNN und
der Klaus Braun Kommunikationsberatung. Nach
den starken Verunsicherungen durch die hohe In-
flation und Kaufkraftverluste 2022 kehren viele

Bio-Markt wachst wieder liber die Menge

Verbraucherausgaben fiir Bio-Lebensmittel und —~Getranke nach
Einkaufsstatten in Deutschland, in Mrd. EUR, von 2019 bis 2024

+57%

Insgesamt

Sonstige Einkaufsstatten
Backereien, Metzgereien, Obst/
Gemisse-Fachgeschafte, Wochen-
markte, Ab-Hof-Verkauf, Versand-
handel, Tankstellen, Reformhauser
Naturkosthandel

Einschliel. Hofladen, die Waren im
Wert von min. 50.000 € zukaufen

Lebensmitteleinzelhandel*

Drogeriemarkte

Vollsortimenter

2019

2020 2021

nzelhandels nach YouGov

2022 2023

*ab 2022 mit Unte
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Verbraucher wieder zu Bio-Produkten zurick.
Nach der Delle 2022 wurde ein zweites Jahr in
Folge ein Umsatzwachstum generiert. Das Bio-
Umsatzwachstum liegt damit deutlich Gber der In-
flationsrate von Lebensmitteln insgesamt. 2024
stiegen die Preise fir Nahrungsmittel in Deutsch-
land durchschnittlich um 1,4 % gegeniiber 2023,
wie das Statistische Bundesamt mitteilte. Die wah-
rend des ersten Jahres des russischen Kriegs in
der Ukraine zunachst riicklaufigen Bio-Umséatze in

T

AM

= 2024 verzeichnete der deutsche
Bio-Lebensmittelmarkt einen Um-
satzanstieg von 5,7 % im Vergleich
zum Vorjahr, was einem Gesam-
tumsatz von 17 Mrd. EUR ent-
spricht. Dieser Zuwachs wurde
mal3geblich durch eine erh6hte Ab-
satzmenge getragen. Der Lebens-
mitteleinzelhandel, einschlieBlich
Discounter und Drogerien, spielte
dabei eine entscheidende Rolle
und erzielte einen Umsatz von etwa
11,7 Mrd. EUR, was einem Anteil
von 69 % am Gesamtmarkt ent-
spricht.
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Das Jahrbuch bietet Analysen aktueller Trends am deutschen
und européischen Markt fiir Oko-Rohware und Bio-Lebensmittel.
Zusatzlich veranschaulichen AMI Markt Charts die Zusammen-
hange. Marktbeteiligte erhalten durch die Bewertung der
Einflussfaktoren auf das Marktgeschehen eine solide Grundlage
fur ihre strategischen Entscheidungen. Ausfiihrliche Tabellen im
Hauptteil bieten zudem umfangreiche Vergleichsmdglichkeiten
mit den eigenen Unternehmens- und Branchendaten.

Ausfihrlich beleuchtet werden der deutsche Anbau und die
Produktion sowie die Entwicklung der Erzeugerpreise fiir Obst,
Gemiise, Kartoffeln, Getreide, Schlachttiere, Milch und Eier auf
verschiedenen Absatzstufen. Erneut aufgenommen wurden Preise
fur importiertes Obst, Gemiise und Kartoffeln.

Die Zeitreihen in der Markt Bilanz umfassen sowohl den Einkauf
der deutschen Haushalte von verschiedenen Bio-Produkten als
auch jahrliche Verbraucherpreise.

Fakten zum europdischen Bio-Markt mit Kennzahlen zu Umsatz,
Anbau und Produktion runden die Publikation ab.

AMI - Agrarmarkt Informations-Gesellschaft mbH
Dreizehnmorgenweg 10
53175 Bonn
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