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Abkirzungsverzeichnis

BMEL = Bundesministerium fur Erndhrung und Landwirtschaft
Thinen-Institut = Forschung und Politikberatung zu I&andlichen Radumen, Landwirtschaft,
Wald und Fischerei

Anerk. = anerkannt

EO = Erzeugerorganisation

EUR = Euro

ha = Hektar

i. Ertr. =im Ertrag

insges. = insgesamt

kg = Kilogramm

kumuli. = kumuliert

LEH = Lebensmitteleinzelhandel

Mio. = Millionen

MwSt. = Mehrwertsteuer

NRW = Nordrhein-Westfalen
Rohwareaquiv. = Rohwareaquivalent

s = Schatzung

t = Tonnen

verarb. = verarbeitet

p.a. = pro Jahr

SWB = Selbstbedienungs-Warenhaus
EkSt ex LEH = Einkaufstatten aulRerhalb des LEH
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