Etwas mehr Angebotsaktionen fir Butter

21.11.2023 (AMI) — Das Konsumverhalten der Verbraucher ist von vielen
Faktoren abhangig, unter anderem auch von den Preisen. Diese
schwanken bei Butter/-zubereitungen starker als bei anderen
Milchprodukten. Mit Aktionspreisen fur Butter versuchte der Handel im
Oktober und November 2023 den Absatz anzukurbeln.

Butter verstirkt beworben @

Angebotsaktionen mit Butter) im deutschen Lebensmitteleinzelhandel —
Anzahl Werbeansto3e nach Kalenderwochen
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1) Ziegel a 250 g.

Butter ist, als klassischer Geschmackstrager, bei den Verbrauchern beliebt. Insbesondere in
der Vorweihnachtszeit rlickt sie aufgrund der privaten Weihnachtsbéckereien nochmal
starker in den Fokus. Aber auch Streichmischfette erfreuen sich weiterhin grof3er Beliebtheit
bei den Konsumenten. Hierbei handelt es sich vorrangig um mit Pflanzendl versetzte Butter,
die auch in gekuhlter Form streichzart verarbeitet werden kann. Um den Absatz von Butter
und Streichfetten weiter anzukurbeln, bewerben die Hersteller und der Handel diese
Produktgruppen intensiv. Insbesondere in den Prospekten den Lebensmitteleinzelhandels
(LEH) wird oftmals mit Aktionsangeboten fur Butter/-zubereitungen geworben.

Neben dem stetig wachsenden Bewusstsein fur Nachhaltigkeit, Tierwohl oder Regionalitat
bleibt der Preis ein maRRgeblicher Faktor fur die Kaufentscheidung der Verbraucher. Bei
Butter schwankt dieser, aufgrund der kiirzeren Kontraktlaufzeiten, starker als bei anderen
Milchprodukten. Im Oktober 2023 zahlten die Verbraucher fir ein 250-Gramm-Packchen
Deutsche Markenbutter im Preiseinstiegssegment 1,45 EUR, tber den Monatswechsel zu
November wurde der Preis auf 1,59 EUR angehoben. In den Werbeaktionen des Handels
konnten die Konsumenten im selben Zeitraum ein Packchen Markenbutter teilweise zu
einem gunstigeren Preis erwerben.

Mehr Angebotsaktionen



Im Oktober und November 2023, genauer von der 40. bis zur 47. Kalenderwoche, war Butter
in der Summe 164-mal in den Angebotsaktionen des LEH vertreten. Damit war die Zahl der
Werbeanstdl3e im Betrachtungszeitraum um rund 3 % hdéher als 2022 und mehr als 10 %
hoher als im Jahr 2021. Das zeigt die Analyse auf Basis der AMI-Aktionspreise im LEH.

Aktionspreise sind fur den LEH eine Mdglichkeit das Interesse der Verbraucher auf
bestimmte Produkte zu lenken. Damit sind sie auch ein erster Indikator fur Preisbewegungen
auf der Verbraucherebene. Die AMI Marktexperten erfassen und analysieren die
Werbeprospekte von mehr als 20 Einkaufsstatten. Mit stehen
diese Daten bereits dienstags ab 13:00 Uhr zur Verfliigung. Wollen auch Sie friihzeitig
Preisentwicklungen auf der Verbraucherebene erkennen? Dann sichern Sie sich lhren
Zugang zu AMI Aktionspreise im LEH. Egal, ob eine Ubersicht tiber die gesamten
Angebotsaktionen einer Woche, oder eine Analyse fir ein einzelnes Produkt oder eine
Produktgruppe, die erstellen lhnen gerne ein individuelles Angebot.

Beitrag von Michelle Kuhn

Junior Produktmanagerin Milchwirtschaft
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https://www.ami-informiert.de/ami-maerkte/maerkte/ami-gartenbau/aktionspreise-im-leh
https://www.ami-informiert.de/ami-onlinedienste/markt-aktuell-milchwirtschaft/marktexperten

