Steigende Anzahl der Aktionen mit Trinkmilch

07.05.2024 (AMI) — Milchprodukte werden nach wie vor intensiv vom
Handel beworben. Insbesondere Trinkmilch ist ein fester Bestandteil in
den wochentlichen Angebotsprospekten. Im Betrachtungszeitraum, von
Mitte Méarz bis Anfang Mai dieses Jahres, haben die Werbeaktionen mit
Trinkmilch gegenuber den Vorjahren deutlich zugenommen.

Trinkmilch vermehrt im Angebot @

Angebotsaktionen mit Trinkmilch) im deutschen Lebensmitteleinzelhandel
— Anzahl Werbeansto3e nach Kalenderwochen
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1) H-Milch und Frischmilch mit unterschiedlichen Fettgehalten, 1-Liter-Packung.

Zunehmende Anforderungen seitens der Verbraucher haben in den vergangenen Jahren die
Diversifizierung des Trinkmilch-Sortiments weiter vorangetrieben. Die Verbraucher stellen
dabei beispielsweise Anforderungen an die Portionsgrof3en, Gesundheit, Nachhaltigkeit,
Tierwohl und Regionalitat. Angebotsaktionen in Werbezetteln des Lebensmitteleinzelhandels
(LEH) setzen hier an und bilden diese Vielfalt in ihrer ganzen Bandbreite ab. Von gentechnik-
oder laktosefreier Milch tber Milch aus nachhaltiger Erzeugung bis hin zu Weide-,
Bergbauern- und Heumilch.

Zwar beeinflussen viele Faktoren die Kaufentscheidungen der Verbraucher, oft steht jedoch
der Preis im Fokus. Dies nutzt der LEH, um seinen Werbeaktionen bestimmte Produkte in
den Vordergrund zu ricken und deren Absatz anzukurbeln. In den Kalenderwochen 11 bis
19 dieses Jahres war Trinkmilch in der 1-Liter-Verpackung insgesamt 321-mal in den
Angebotsaktionen des Handels zu finden. Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum hat sich die
Anzahl der Aktionen damit um 26,9 % erhdht.

Dabei konnte insbesondere in der 17. Kalenderwoche dieses Jahres eine deutlich erhdhte
Anzahl Werbeanst63e beobachtet werden. Neben den Ublichen 1-Liter-Verpackungen wurde
haltbare Trinkmilch in dieser Woche auch vermehrt in Grof3paketen angeboten,
beispielsweise zwdlf 1-Liter-Kartons zu einem festen Aktionspreis. Da die




17. Kalenderwoche die letzte volle Aprilwoche vor dem Feiertags-lastigen Mai war, dirfte der
LEH in dieser Woche mit einer gewissen Bevorratung der Konsumenten gerechnet und
daher die Werbeansto3e hochgefahren haben.

Preislich lagen die angebotenen Artikel von der 11. bis zur 19. Kalenderwoche in einer
Spanne von 0,66 bis 1,61 EUR/1-Liter-Packung.

Aktionspreise sind fur den LEH eine Mdglichkeit, das Interesse der Verbraucher auf
bestimmte Produkte zu lenken. Damit sind sie auch ein erster Indikator fur Preisbewegungen
auf der Verbraucherebene. Die AMI-Marktexperten erfassen und analysieren die Werbezettel
von mehr als 20 Einkaufsstatten. Mit stehen diese Daten bereits
dienstags ab 13:00 Uhr zur Verfiigung. Wollen auch Sie friihzeitig Preisentwicklungen auf
der Verbraucherebene erkennen? Dann sichern Sie sich Ihren Zugang zu AMI-Aktionspreise
im LEH. Egal, ob eine Ubersicht iiber die gesamten Angebotsaktionen einer Woche, oder
eine Analyse fiir ein einzelnes Produkt oder eine Produktgruppe, die

erstellen Ihnen gerne ein individuelles Angebot.

Beitrag von Michelle Kuhn

Junior Produktmanagerin Milchwirtschaft
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